Zdunska Wola, dnia 30 maja 2016 .

WYNIKI DALSZYCH KONSULTACJI SPOLECZNYCH

przeprowadzonych z mieszkancami Miasta Zdunska Wola w terminie od 6 kwietnia do 16 maja
2016 r. zgodnie z Zarzadzeniem Nr 71/16 Prezydenta Miasta Zdufiska Wola z dnia
29 marca 2016 r. w sprawie przeprowadzenia dalszych konsultacji spotecznych dotyczacych
zatozen Kodeksu Krajobrazowego dla Miasta Zdunska Wola.

Ogotem do Urzgdu Miasta wplyneto 5 formularzy ankiety. 3 formularze zostaly wypeione
przez przedsigbiorcow, w tym 2 przez osoby spoza Zdunskiej Woli, ale reprezentujace podmiot
prowadzacy dziatalnos¢ na rzecz mieszkaficow Miasta. Pozostate 2 formularze wypetnili
mieszkancy Zdunskiej Woli (w tym jeden przedstawiciel organizacji pozarzadowej).

Whioski z przeprowadzonych konsultacji spolecznych:

1.

Ankietowani zwracaja uwage na estetyke reklam uwazajac, ze nalezy usunag te, ktére
szpecg otoczenie, nawet w przypadku, gdy zostaty zrealizowane legalnie, na podstawie
»starych” przepisow, ktore nie braty pod uwage estetyki przestrzeni.
Cechy reklam, ktére nie podobaja si¢ najbardziej to: jakos¢ ich wykonania, mrugajace
swiatlo reklam, stan ich utrzymania, niedostosowanie do architektury budynku oraz
chaotyczne usytuowanie wzgledem otoczenia.
Opinia ankietowanych w zakresie ilosci lokalizowanych reklam nie jest jednoznaczna.
Wyjatkiem s3:
¢ Reklamy lokalizowane na ogrodzeniach w centrum miasta — przewaga odpowiedzi:
za duzo;
* Reklamy przy gléwnych ciggach komunikacyjnych oraz shipy ogloszeniowe
w waznych miejscach — najwigcej odpowiedzi: odpowiednia ilosé.
Za typ reklamy najbardziej potrzebny do prowadzenia dziatalnosci gospodarcze]
uznawano tablicg kierunkowa informujgca o prowadzonej dziatalnosci gospodarczej.
Opinia ankietowanych odnoscie poziomu wprowadzenia restrykeji prezentuje
jednoznaczng tendencje: najwigksze ograniczenia powinny by¢ uwzglednione na
obszarze zabytkowego uktadu urbanistycznego w centrum miasta, terenach zielonych
oraz terenach przy gtéwnych ciggach komunikacyjnych.
Catkowitym zakazem lokalizacji wolnostojgcych reklam duzych oraz tablic na
budynkach (billboardy) zdecydowanie nalezy objaé¢ obszar zabytkowego ukladu
urbanistycznego w centrum miasta, natomiast siatki wielkoformatowe nalezaloby
zakaza¢ umieszcza¢ wszedzie, za wyjgtkiem terenéw przemystowo-ustugowych oraz
wzdtuz gléwnych ciagéw komunikacyjnych.
W zakresie ogrodzen ankietowani wypowiedzieli si¢ jednoznacznie, iz betonowe
ogrodzenia przeszkadzaja i nie podobaja im si¢ najbardziej. Natomiast miejsca
w miescie, w ktorych nalezatoby zakazaé realizacji ogrodzen, to przede wszystkim
tereny zielone i wokot blokow wielorodzinnych oraz wszedzie od strony ulic.
Okres na dostosowanie si¢ do wymogéw Kodeksu Krajobrazowego w zakresie reklam
dla wigkszosci terendw miasta ankietowani okreélaja na 2 lub 5 lat, wyjatkiem sa
zabytkowe ukfady urbanistyczne w centrum i w dzielnicy Karsznice oraz osiedla
blokéw wielorodzinnych, dla ktérych uznali oni odpowiedni okres jednego roku.
Natomiast w zakresie ogrodzen brak przewazajacej opinii.
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