Zdunska Wola, dnia 14 marca 2016 r.

WYNIKI KONSULTACJI SPOLECZNYCH

przeprowadzonych z mieszkancami Miasta Zdunska Wola w terminie 16-29 lutego 2016 r.
zgodnie z Zarzadzeniem Nr 25/16 Prezydenta Miasta Zdufiska Wola z dnia 8 lutego 2016 1.
W sprawie przeprowadzenia konsultacji spolecznych dotyczacych zatozef Kodeksu
Krajobrazowego dla Miasta Zdunska Wola.

Ogotem do Urzedu Miasta wptynely 63 fomularze ankiety, w tym 2 nie byty wypelnione, zatem
analiza obj¢to 61 formularzy. 6 formularzy zostalo wypetionych przez przedsigbiorcéw (osoby
reklamujace si¢ na terenie Zduniskiej Woli oraz jedna osoba projektujaca reklamy). Pozostate
53 formularze wypeili mieszkancy Zdunskiej Woli oraz 2 osoby spoza Zdunskiej Woli, ale
reprezentujgce podmiot prowadzacy dziatalno$é na rzecz mieszkancéw Miasta.

Ze wzgledu na zbyt male zainteresowanie mieszkancéw, o czym swiadczy niewielka liczba
ztozonych formularzy ankietowych, wyniki konsultacji spotecznych nie sg reprezentatywne co
nie pozwala stwierdzi¢ czy odzwierciedlajg opinie mieszkancow. Z uwagi na powyzsze
konsultacje spoleczne zostang przediuzone do 16 maja 2016 r.

Whioski z przeprowadzonych konsultacji spolecznych:

1. Ankietowani zwracaja uwage na reklamy, szczegélnie na ich estetyke uwazajac, ze
nalezy usunac te, ktdre szpeca otoczenie, nawet w przypadku, gdy zostaty zrealizowana
legalnie, na podstawie ,,starych” przepiséw, ktore nie bralty pod uwage estetyki
przestrzeni.

2. Cechy reklam, ktére nie podobajg sie najbardziej to: ich chaotyczne usytuowanie
wzgledem otoczenia, jakos¢ ich wykonania, niedostosowanie do architektury budynku,
mrugajgce Swiatto oraz stan, w jakim sg utrzymane.

3. Ankietowani uwazaja, ze reklamy w Zdunskiej Woli sa potrzebne i nie powinny zniknaé
z krajobrazu miasta, ale w zakresie ich ilosci zdania sg podzielone pomigdzy opinia, ze
Jest ich odpowiednia ilo$¢ lub za duzo. Wyjatkiem sa:

e Reklamy lokalizowane na ogrodzeniach w centrum miasta — wyrazna przewaga
odpowiedzi: za duzo;

e Na przystankach MPK w centrum oraz stupy ogloszeniowe w waznych miejscach
— Jest zdecydowanie wigcej odpowiedzi: odpowiednia ilo$¢.

4. Za typ reklamy najbardziej potrzebny do prowadzenia dziatalnosci gospodarcze;
uznawano tablicg kierunkows informujaca o prowadzonej dziatalno$ci gospodarczej.

5. Opinia ankietowanych odnoscie poziomu wprowadzenia restrykcji prezentuje
jednoznaczng tendencje: najwieksze ograniczenia powinny by¢ uwzglednione na
obszarach zabytkowych uktadow urbanistycznych oraz terenach zielonych, natomiast
na terenach przemystowo-ustugowych nalezy zastosowaé najnizsze restrykcje.

6. Sciste centrum, obszary zabytkowe oraz tereny zielone nalezy obja¢ catkowitym

— zakazem lokalizacji nastepujacych typéw reklam:

® Migajace wyswietlacze LED;

Wolnostojace reklamy duze;

Siatki wielkoformatowe;

Banery (reklamy z migkkiego tworzywa sztucznego);
Tablice na budynkach — billboardy (tereny zabytkowe).



7. W zakresie ogrodzen ankietowani wypowiedzieli sie jednoznacznie, iz betonowe
ogrodzenia oraz wszystkie w ztym stanie technicznym, przeszkadzaja i nie podobajg im
si¢ najbardziej. Natomiast miejsca w miescie, w ktérych nalezatoby zakazaé ogrodzen,
to przede wszystkim tereny wokét blokéw wielorodzinnych i w centrum miasta.

8. Okres dostosowania si¢ do wymogéw Kodeksu Krajobrazowego dla wiekszosci
terenow miasta ankietowani okre$laja na 2 lata, wyjatkiem jest jednak zabytkowy uktad
urbanistyczny w centrum, dla ktérego uznali oni odpowiedni okres jednego roku.

Z przeprowadzonej analizy wynika, ze dla mieszkancéw miasta Zduniskiej Wola, ktérzy
uczestniczyli w konsultacjach spotecznych wazna jest estetyka miasta szczegdlnie jego
centrum, zalezna od lokalizacji, standardu, charakteru, rodzaju i gabarytow urzadzen
reklamowych (typu reklamy) oraz ogrodzen.




