Zdunska Wola, dnia 29 wrze$nia 2021 r.

OGLOSZENIE

WYNIKI KONSULTACJI SPOLECZNYCH
przeprowadzonych z mieszkancami Miasta Zdunska Wola w terminie od dnia 1 wrzesnia
2021 r. do dnia 15 wrzesnia 2021 r., zgodnie z Zarzadzeniem Nr 280/21 Prezydenta Miasta
Zdunska Wola zdnia 17 sierpnia 2021 r. w sprawie uruchomienia procesu konsultacji
spolecznych w zwigzku z planowanym uchwaleniem Kodeksu Krajobrazowego dla Miasta
Zdunska Wola, zmienionym Zarzadzeniem Nr 290/21 Prezydenta Miasta Zdunska Wola z dnia
23 sierpnia 2021 r.
Ogoétem do Urzedu Miasta wptynety 223 wypeltnione formularze ankiet.
Wsréd ankietowanych przewazaja osoby w wieku 25 — 44 z wyzszym i $rednim

wyksztatceniem, pracujgce zawodowo.

Whioski z przeprowadzonych konsultacji spolecznych:

Mieszkancy Zdunskiej Woli zauwazaja cenne obiekty/miejsca/krajobrazy w sasiedztwie
miejsca zamieszkania. Park Miejski to miejsce, symbol Zdunskiej Woli, ktéry w ocenie
Zduniskowolan jest tym najcenniejszym miejscem i nie powinien by¢ zmieniany (132 glosy),
ponadto w znacznej liczbie glosowano na Plac Wolnosci, Kepine i Ratusz.

W zakresie reklam:

1. Oceniajgc istniejace reklamy wigkszosé ankietowanych uwaza, ze reklamy powinny
znikng¢ z pewnych rejonéw miasta (130 0sob), gtéwnie z centrum miasta, powinno by¢
ich mniej, poniewaz sg za duze i zlej jakosci.

2. Wigkszos¢ ankietowanych akceptuje reklamy lokalizowane na stupach ogloszeniowych
(186 0so6b) oraz infokioski, ale zdecydowanie jest przeciwna reklamom na budynkach
(172 osoby) oraz tablicom reklamowym tzw. banerom (137 0s6b), natomiast co do
reklam na wiatach przystankowych i potykaczy zdania sg podzielone.

3. Mieszkancom w wigkszosci nie podoba si¢ niedostosowanie reklam do otoczenia, ich
stan utrzymania, za duza wielkos¢, jako$¢ wykonania i jako$¢ materialéw oraz
kolorystyka reklam.

4. W zakresie poziomu regulacji z podzialem na strefy, ankietowani w wiekszosci
uwazajg, ze w centrum (zabytkowy uktad urbanistyczny - kamienice i place), na

terenach zielonych oraz przy gléwnych ulicach Zdunskiej Woli, nalezy wprowadzi¢



ostre restrykcje, natomiast na pozostatych zabudowanych terenach srednie, w tym na
terenach przemystowych mato restrykeji.

Zdecydowana wigkszo$¢ (201 oso6b) nie wskazuje dodatkowych stref, poza
wymienionymi w ankiecie, do objecia regulacjami kodeksu, a wskazane miejsca to
okolice dworcow PKP i PKS, rogatki miejskie, rejon wjazdow do miasta oraz okolice
szkot, kosciotow 1 urzeddw.

Wiegkszo$¢ ankietowanych uwaza, ze reklamy powinny by¢ uzgadniane z Urzedem
Miasta (138 0sdb).

W zakresie ogrodzen:

L

Mieszkancom przede wszystkim nie odpowiadaja ogrodzenia z prefabrykowanych
elementow betonowych, zbyt wysokie ogrodzenia pelne oraz zniszczone
i nieestetyczne. Wielu Zdunskowolan nie ma zdania na ten temat.

Wigkszos¢ mieszkancow (124 osoby) nie ma zdania na temat zakazu budowania
ogrodzen, a wskazywane tereny do objecia zakazem to gtownie: przestrzenie publiczne,
centrum miasta, tereny zielone.

Przewazajaca liczba ankietowanych (158 osob) jest zdania, ze umieszczanie reklam na
ogrodzeniach powinno by¢ uregulowane i kontrolowane przez Urzad Miasta na terenie
calego miasta.

Dwa lata to czas na dostosowanie si¢ do wymogéw Kodeksu Krajobrazowego
w zakresie reklam i ogrodzen na terenie catego miasta, mozliwe pie¢ lat poza centrum,

terenami zielonymi i przy gtéwnych ulicach Zdunskiej Woli.

Dodatkowe opinie i propozycje dotyczace odgornego porzadkowania miasta:

Wieksza dbalo$¢ o czystos¢, porzadek, kwiaty, zielen, murale, poprawienie estetyki,
miejsca do siedzenia. Mniej betonu, a wigcej zieleni.

Wiecej koszy, lawek, inwestycja w zielone obszary gdzie tylko si¢ da, wigksza kontrola
nad reklamami i ogloszeniami.

Modernizacja przystankow autobusowych i likwidacja ograniczen dla oséb starszych
1 niepetnosprawnych.

Stworzenie przepiséw dotyczacych tymczasowych reklam.

Konieczno$¢ ograniczenia reklam z oswietleniem, ze wzgledu na wystepowanie
zjawiska zanieczyszczenia $wietlnego, ilosci potykaczy stojacych przed sklepami.

Potrzeba zadbania o stupy ogloszeniowe czy przystanki autobusowe.



Konieczno$¢ wyznaczenia rejonéw, w ktérych kazda forma reklamy powinna zostaé
skonsultowana z UM.

Konieczno$¢ zadbania o elementy malej architektury shuzace do eksponowania plakatow
i reklam (tablice ogloszeniowe, stupy ogloszeniowe) - ujednolicenie ich.

Wieksza dbatos¢ o estetyke reklam i szyldow.

Zwrdcenie uwagi na jakosé reklam, stosowanie stonowanych barw i ograniczonych
rozmiarow.

Konieczno$¢ zwrocenia uwagi na stonowang kolorystyke budynkéw wraz z reklamami.
Koniecznos$¢ edukacji w celu zmiany nastawienia mieszkancdw i poczucia wspdlnej
wlasnosci 1 odpowiedzialnosci.

Zwiekszenie ilosci dziatan zwigzanych 2z rewitalizacja miasta, powolanie

wykwalifikowanej kadry ds. rewitalizacji miasta.
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